Положение

о проведении рекламных кампаний в регионах в 2009-2010 году.
Рекламная политика ООО ТД «Форвард» сезонов Весна-лето и Осень-зима 2009-10 годов направлена на поддержание имиджа и образа марки Forward, а также на стимулирование сбыта и призвана оказывать помощь региональным представителям в продвижении продукции ТМ «FORWARD».

Продвижение ТМ «FORWARD» в регионах.

Продвижение ТМ «FORWARD» в регионах должно осуществляться непосредственно контрагентами, имеющими статус дилера или франчайзи в тесном взаимодействии с ООО ТД «Форвард». Эта программа осуществляется посредством прямой рекламы и PR-методик в местных СМИ, на региональном TV, наружной рекламы в городе и т.п. 

Так же эффективным методом продвижения ТМ «FORWARD» является участие в местных спортивных мероприятиях, поддержка спортивных школ, клубов и участие в благотворительных мероприятиях на местном уровне.

Основные направления региональной рекламной политики ООО ТД «Форвард»:

1. Проведение единых рекламных кампаний (акции, проводимые ООО ТД «Форвард» самостоятельно: реклама на радио, телевидение, в профильных печатных изданиях, размещение наружной имиджевой рекламы);
2. Выставочная деятельность;

3. PR-деятельность (статьи и публикации в профессиональных СМИ, околопрофильных СМИ, Интернет блогах и сайтах, спонсирование «громких» событий и специальные мероприятия).
Контрагенты (только дилеры и франчайзи) могут проводить рекламные акции, направленные на продвижение продукции и марки Forward , на следующих условиях:
· между ООО ТД «Форвард» и контрагентом достигается соглашение о размере совместного рекламного бюджета для проведения рекламных акций. Устанавливаемая сумма определяется оборотом контрагента за прошедший год, а также его обязательствами по обороту на следующий год. Совместный рекламный бюджет может быть определен, как в качестве процента от планируемого оборота, так и быть зафиксированным как определенная сумма, выраженная в деньгах. Критериями определения размера совместного рекламного бюджета помимо величин оборота является перспективность с точки зрения ООО ТД «Форвард» того или иного контрагента и/или региона, а также планируемых мероприятий по рекламе в данном регионе; 

· условия компенсации фиксируются в Дополнительном соглашении к дилерскому соглашению. Дополнительное соглашение заключается только с контрагентами, имеющими статус дилера или франчайзи. В дополнительном соглашении фиксируется сумма совместного рекламного бюджета. Указанное дополнительное соглашение подписывается на период действия в один год;
· контрагент присылает в отдел маркетинга ООО ТД «Форвард» на согласование план рекламных и PR-мероприятий (медиа-план), которые он планирует проводить в своем регионе, минимум за два месяца до наступления сезона, до 1 января для сезона Весна-лето и до 1 июля сезона Осень-зима. Медиа-план должен содержать описание планируемых мероприятий, место их проведения, сведения об их формате и целевой аудитории, а также рекламные возможности и перечень рекламной продукции, необходимой для их проведения;

· согласованный медиа-план фиксируется в Дополнительном соглашении к дилерскому соглашению. В случае отмены или замены планируемых рекламных мероприятий, зафиксированных в медиа-плане, в течение действия соглашения, контрагент обязан согласовать подобные изменения с отделом маркетинга ООО ТД «Форвард».

· до начала мероприятий необходимо согласовать с отделом маркетинга ООО ТД «Форвард»  все печатные модули, видео- и аудио-ролики, которые производятся контрагентами самостоятельно;

· компания ООО ТД Форвард на бесплатной основе предоставляет макеты рекламных модулей, а также готова на бесплатной основе изготовить макеты рекламных модулей под заказ.

· затраты, понесенные контрагентом, на несогласованные мероприятия компенсироваться не будут. Также не будут компенсироваться затраты, понесенные контрагентом на изготовление несогласованной рекламной продукцией;

· заявки на компенсацию принимаются с 1 по 10 августа по итогам весенне-летнего сезона или с 1 по 10 февраля по итогам осенне-зимнего сезона. Отчет должен содержать полный список рекламных мероприятий с копиями платежных документов, копиями печатных модулей, видео- и аудио-роликов. 
· Компенсация будет выдана в товарном выражении по оптовым ценам;
Всем контрагентам будут высланы рекламные модули для размещения в прессе (формат А4 и ½ А4), а также модуль для наружной рекламы (щиты 3х6 м). 
Пресс-релизы марки «FORWARD» для публикации в региональных СМИ, в  рамках единой PR-кампании, будут высылаться регулярно (ориентировочно 1 раз в месяц) на электронный адрес Контрагента.
Политика стимулирования сбыта.
Политика стимулирования сбыта осуществляется ООО ТД «Форвард» через всех своих контрагентов (без исключения) и  направлена на продвижение продукции марки «FORWARD», как в мультибрендовых магазинах и торговых комплексах, где также представлена продукция других конкурентных марок, так и в фирменных магазинах «FORWARD» для увеличения объема продаж.
Основные направления региональной стратегии по стимулированию сбыта продукции марки «FORWARD»:

1. Оформление торгового пространства, в котором представлена продукция марки «FORWARD».
2. Распространение информации об ассортименте продукции марки «FORWARD».
3. Формирование дополнительной эмоциональной ценности продукции марки «FORWARD».
4. Обеспечение контрагентов рекламной продукцией и POS-материалами (совместная работа по оформлению мест продаж и продвижению продукции «FORWARD»);
В рамках стратегии по стимулированию сбыта продукции марки «FORWARD»  в 2009-2010 году для оформления мест продаж и организации процесса продаж ООО ТД «Форвард» предлагает следующие рекламные материалы:

· Имиджевые каталоги FORWARD;

· Имиджевые постеры.

· Рекламные буклеты.
· Фирменные ручки.

· Настенные календари.

Стоимость предоставляемых POS-материалов включается в совместный рекламный бюджет.
